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中国商业史学会老字号专业委员会在京成立 

 

5 月 19 日，中国商业史学会老字号专业委员会在北京正式成立，“新时代老

字号新发展高峰论坛”同时举办。来自北京、上海、深圳、浙江、山东、四川、陕

西等地的老字号专家、学者及雪莲、吴裕泰、大明眼镜、内联升等北京优秀老字

号企业代表参加了会议。 

 

中国商业史学会会长王茹芹、副会长王成荣为中国商业史学会老字号专业委

员会揭牌。 



 

 

中国商业史学会副会长、学会老字号专业委员会主任祝合良教授在讲话中指

出：中国商业史学会老字号专委会将以老字号商业史研究、老字号品牌研究、老

字号国际交流、老字号文化推广等为主要工作方向，与社会各界一道共同促进老

字号品牌传承与创新发展。 

 



中国商业史学会副会长、北京财贸职业学院院长王成荣说：“在世界最有价

值品牌中，中国只有 55 个品牌入围，其中老字号仅有 5 家，与中国的经济地位

极其不匹配。老字号的声誉、品质、历史、文化是资源，是优势，但没有直接的

市场贡献，或者说市场贡献比较小。挖掘老字号的潜在价值，并把这种潜在价值

转换成市场价值是老字号提升品牌价值的最主要路径。所以，要对老字号的品牌

价值进行重构和重新评价，使我们自身有自信把老字号的潜在价值挖掘出来。” 

在中国的历史长河中，老字号曾经在较长的时间内，引领创新、引领潮流，

铸就商魂。品牌中国战略规划院常继生副院长指出：“现在，大数据、区块链等一

系列新的互联网思维和商业模式，正在推动中国商业领域的革命。在这个革命阶

段，老字号如何去参与并去引领这是一个新的论题，需要大家共同去研究，而成

立中国商业史学会老字号专业委员会可谓恰逢其时。”  

商务部品牌专家顾环宇表示，随着城市的拆迁、商圈的变化，大量的商业机

理已经被破坏，一些老字号已经不能坚持了。他认为，老字号应积极拥抱互联网，

把注入互联网基因当作新时代、新发展的解决方式和途径之一。 

 


